
カリキュラム　科目概要 実務家教員 担当教師

1年 授業名 単位数 3 単位

講義 演習 実習 実技 コマ数 25 コマ

1年合同 60% 20% 20% 0% 授業期間

コマ数 授業日

1 4/8

2 4/15

3 4/22

4 5/13

5 5/20

6 5/27

7 6/3

8 6/10

9 6/17

10 6/24

11 7/1

12 7/8

13 8/26

14 9/2

毎週提出課題の「気になったニュース」の説明、アニメ「もしドラ」視聴②+補足説明

アニメ「もしドラ」視聴③+補足説明、お土産プレゼンの説明→ビジネスの説明（BtoBなど）

学内企画コンペ「相手に合わせたお土産」②　各自プレゼン資料の制作

学内企画コンペ「相手に合わせたお土産」③　各自プレゼン資料の制作、企画の発表

学内企画コンペ「相手に合わせたお土産」④　企画の発表、投票

マーケティング実践学習（市場調査、ペルソナ、SWOT分析、3C分析など）、学内企画コンペ「過去の長
野プロデュースコンテストからの企画」①　課題の説明+各自企画のリサーチ

学内企画コンペ「過去の長野プロデュースコンテストからの企画」②　各自プレゼン資料の制作

学内企画コンペ「過去の長野プロデュースコンテストからの企画」③　各自プレゼン資料の制作

学内企画コンペ「過去の長野プロデュースコンテストからの企画」④　企画の発表

学内企画コンペ「過去の長野プロデュースコンテストからの企画」⑤　企画の発表、投票

インクルーシブ授業①　インクルーシブスタジオメンバーをお呼びしての講義、車イス体験、次回までの
課題通達

インクルーシブ課題②　課題のリサーチ、次回プレゼンに向けた資料制作

到達目標
市場を捉えた実ビジネスの世界を体感し、その中でも自律的に考えて行動し他人と協調する姿勢の獲得を
目指します。またアウトプット制作を通したデザイン思考の実践的活用も目指します。

実務家教員
広告業界において、行政・観光施設・地域団体等と地方創生に関わるプロモーション展開を行ってきた経
験を元に、市場調査から企画提案までの一連の流れを指導します。

コース 通期

 2026 年度 小宮山　潔

学年 マーケティングⅠ

科

学内企画コンペ「相手に合わせたお土産」①　課題の説明+各自企画のリサーチ

概要
マーケティングの定義や概念を学んだ上で、ドラッカーの経営と組織についてを学びます。後期は、地域
マーケティングやSDGSの知識を深め、制作展の企画・デザインのアイデア出しの素地を育成します。

内容

自己紹介、実社会におけるマーケティングの説明、アニメ「もしドラ」視聴①+補足説明



コマ数 授業日 内容

15 9/9

16 9/16

17 9/30

18 10/7

19 10/14

20 10/21

21 10/28

22 11/4

23 11/11

24 11/18

25 11/25

課題制作品提出(納期・技術力・表現力・クオリティetc.)、出席状況、学習態度を総合評価

なし

校長 教務 担当教師

資格・検定

インクルーシブ課題⑤　課題のリサーチ、次回プレゼンに向けた資料制作

インクルーシブ課題⑥　課題のリサーチ、次回プレゼンに向けた資料制作

インクルーシブ授業⑦　インクルーシブスタジオメンバーをお呼びしての課題プレゼン、次回までの課題
通達

インクルーシブ課題⑧　課題のリサーチ、次回プレゼンに向けた資料制作

インクルーシブ課題⑨　課題のリサーチ、次回プレゼンに向けた資料制作

インクルーシブ授業⑩　インクルーシブスタジオメンバーをお呼びしての課題プレゼン、次回までの課題
通達

インクルーシブ課題⑪　課題のリサーチ、次回プレゼンに向けた資料制作

インクルーシブ課題⑫　課題のリサーチ、次回プレゼンに向けた資料制作

インクルーシブ授業⑬　インクルーシブスタジオメンバーをお呼びしての課題プレゼン、後期のまとめ

評価方法

主要教材

インクルーシブ授業④　インクルーシブスタジオメンバーをお呼びしての課題プレゼン、次回までの課題
通達

インクルーシブ課題③　課題のリサーチ、次回プレゼンに向けた資料制作

オリジナル資料（PowerPoint・映像）他


	マーケティングⅠ

